PLANIFICACIO I SEGUIMENT DE LES ACCIONS
PER LA SOSTENIBILITAT DE
Comerciants de Sant Genis dels Agudells

1. Dades de I'organitzacio

Raé social: Associacié de Comerciants de Sant Genis dels Agudells

Sector d’activitat: Associatiu i civic

https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/associacio-de-
comerciants-de-sant-genis-dels-agudells

Enllag al Mapa B+S

Numero de persones

treballadores Cap

Numero de persones

. . 25-50
associades o agremiades

2. Dades del Pla de Sostenibilitat

Periode de vigéncia: 2024-2025
Persona de contacte Jesus Mir
Com s’ha elaborat? Aprovacié junta

En cas de seleccionar procés participatiu, expliqueu
breument com s’ha portat a terme:



3.  Accions per la sostenibilitat
Nom: LA LLAVOR GROGA

Ambit d'actuaci6 El model de produccié i consum

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[J Repte d’aigua de B+S
[ Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio: En el marc de la Comissié de Festes de Sant Genis, totes les entitats del

barri, encapcalades pel Centre Civic Casa Groga organitzem una jornada
de conscienciacié de sostenibilitat, amb una gimcana adrecada a public
familiar on cada entitat del barri munta una prova relacionada amb la
sostenibilitat. En el nostre cas, va ser pensada sobre reciclatge dels
productes que es poden comprar als comergos associats “A quin
contenidor va?”

Epoca prevista d'implementacié: = Maig

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

Ciutadania [JAgremiats i agremiades

) ) ) [JAltres (especifica quins):
[JEntitats del sector Comunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Xarxes Socials Cartelleria (cartells i/o [] Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacié en paper) través de B+S
Facebook...) Web [ Altres (especifica quins):

[] Revista o butlleti [J Whatsapp i/o Telegram




Ampliaci6 a memoria:

Dades de I'accio:

Parametre de mesura ©) Valor inicial Valor assolit:
Veins i veines participants 0 850
Socis participants 0 29
Valoracié:

L’acte es va fer amb molt éxit de public, especialment per part de nens
i nenes que, en sortir de I'escola es van adrecar a la placa on estava
muntada la gimcana i hi van participar amb molt d’interés.

La col-laboracié de totes les entitats participants i, especialment, la

Punts forts o implicacio del C.Civic Casa Groga.

facilitats:

o Trobar un element representatiu de cada comerg que sigui reciclable
P}‘l_napals pel public general.
dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accié:

‘entre CIVIC Casa Groga

LA LLAVOR

comgegasica

A partir de le:
cana fa

Ales 1ot
Soteig de la Panera Sost
icies als comergos collaboradors.

Corduira In_jorada la._comparya
Pagesos deCan Cabrers,d Infestum,

Valoracié de la campanya comunicativa:

La campanya es va fer basicament a través de XXSS i la web de I'entitat aixi com per la resta
d’entitats participants. Les escoles interpel-lades van respondre molt activament i van
animar els seus alumnes a participar-hi en sortir de classe.




Nom: BOSSES DE COMPRA

Ambit d'actuaci6 El model de produccié i consum

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[J Repte d’aigua de B+S
Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicaci6:

L’Associacié va repartir entre els seus socis i socies bosses de la
compra amb el logo de totes les associacions de comerciants del
districte i amb el lema “Comerc¢ local, compra a prop, Fem barri!”,
amb l'objectiu d’incentivar I'is de bosses reutilitzables i reduir el
consum de bosses de plastic.

Epoca prevista d'implementacié: = Desembre 2024

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

Ciutadania [JAgremiats i agremiades

) ) ) [JAltres (especifica quins):
[JEntitats del sector [JComunitat educativa
X Associats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Xarxes Socials L] Cartelleria (cartells i/o [] Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, ~ informacio en paper) través de B+S
Facebook...) Web [ Altres (especifica quins):

[] Revista o butlleti [J Whatsapp i/o Telegram




Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Veins i veines implicats 0 700
Comergos participants 0 29
Valoracio:

Va ser tot un exit. Les bosses van ser molt ben rebudes tant pels
comerciants com pels veins i veines que les van rebre.

La qualitat de la bossa i I'impacte que ha tingut (es veu a la gent duent-
Punts forts o

la pel barri).
facilitats: P )
o El cost de produccid de les bosses: sense la col-laboracié de districte
Principals ; :
o no hagués estat possible.
dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accié:

proximitat del Districte?

Demana-la als comergos associats de
Sant Genis Comer¢ i gaudeix d’una bossa

cémoda elegant i sostenible per fer les
teves compres.

Promocié valida fins a esgotar exis

Corre ino et quedis sense la teva bo:

www.santgeniscomere.com

Valoracié de la campanya comunicativa:

La comunicacio es va fer basicament per XXSS i la distribucié amb la col-laboracié del boca-
orella dels propis comerciants amb veins i veines.




Taula resum indicadors:

(Aquesta taula no I'heu d’omplir, és d’emplenat automatic que la podreu veure omplerta
quan tingueu el document en PDF)

Accio Mesura Valor
LA LLAVOR Veins i veines participants 850

GROGA Socis participants 29
BOSSES DE Veins i veines implicats 700

COMPRA Comergos participants 29



