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PLANIFICACIO I SEGUIMENT DE LES ACCIONS
PER LA SOSTENIBILITAT DE
Associacio de comerciants Carmel Comerg

1. Dades de I'organitzacio

Raé social: Associacié de comerciants Carmel Comerg

Sector

dactivitat: Empresa i organitzacions empresarials

Enllag al Mapa
B+S https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/62a08cdc940cd72b698b4567

Numero de
persones 1-5
treballadores

Numero de
persones
associades o
agremiades

>100

2. Dades del Pla de Sostenibilitat

Periode de

N 2024

vigencia:

Persona de Encarna Puig Moreno

contacte

Com s’ha .
Elaboracié técnica

elaborat?

En cas de seleccionar procés participatiu, expliqueu breument com
s’ha portat a terme:

Feu clic aqui per escriure text.
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3.  Accions per la sostenibilitat
Nom: Compra sense plastic

Ambit d’actuacié o
El model de produccié i consum

prioritaria:
L'accio esta relacionada amb: [J Repte de descarbonitzaci6 de B+S
[ Repte d’aigua de B+S
Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacié:

Epoca prevista d'implementacié:

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:
Ciutadania

ClAgremiats i agremiades  [JAltres (especifica quins):
X Entitats del sector & g (especifica q )

Comunitat educativa

X Associats i associades

A través de quins canals comunicarem 'acci6?
XI Lartelleria (cartells i/o

. . Plataforma Decidim a
informacié en paper)

Xarxes Socials

(Twitter,Instagram, Tik-tok, Web través de B+S
Facebook...) © (] Altres (especifica quins):
Revista o butlleti Whatsapp i/o

Telegram
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Ampliacié a memoria:

Dades de I'accio:

efg 3:

BARCELONA
+SOSTENIBLE

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
numero de associats participants 112 112
Numero de bosses repartides 5800
Valoracio:

Aquesta campanya sempre té molt bon acolliment per part del
public a qui va dirigida

A l'ésser una campanya habitual els associats ja coneixen el format i

Punts forts o ajuda al seu resultat final.

facilitats:

o No hi ha cap dificultat
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accio:

Valoracié de la campanya comunicativa:

La campanya a nivell comunicatiu sempre és un exit pel poder de convocatoria que hem
adquirit amb el pas dels anys.



https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf
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Nom:

Ambit d’actuacié
La salut planetaria i de les persones

prioritaria:
L’acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[J Repte d’aigua de B+S
(] Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicaci6:

Carmel Comerg fa lliurament de 6 cafeteres pels pisos d'acollida per

a pacients amb cancer de la Fundaci6 Josep Carreras. El comerg del
Carmel no s'entén sense el seu ADN solidari.

Epoca prevista d'implementacié:

Comunicacié i difusié de les accions:
A quin public ens dirigim:

[JCiutadania

_ [JAgremiats i agremiades
[IEntitats del sector

o ) [JComunitat educativa
M Associats i associades

A través de quins canals comunicarem 'acci6?

[ Cartelleria (cartells i/o

X i . .
Xarxes Socials informacié en paper)

(Twitter,Instagram, Tik-tok,
Facebook...) Web

Revista o butlleti Whatsapp i/o
Telegram

X Altres (especifica quins):

families d’acollida amb
pacients amb cancer.

[ Plataforma Decidim a
través de B+S

[J Altres (especifica quins):
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Ampliacié a memoria:

Dades de l'accio:

<

LSy €

BARCELONA
+SOSTENIBLE

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
numero de associats participants 112 112
Numero de cafeteres repartides 8
Valoracié:

Punts forts o
facilitats:

Principals
dificultats:

Aquesta campanya sempre té molt bon acolliment per part del
public a qui va dirigida pel valor afegit que comporta aquesta accié
de retorn social.

La resposta positiva dels associats i I'excel-lent acolliment dels
destinataris.

No hi ha cap dificultat

Fotografies per evidenciar I'accio:

carmelcomerc

(o))

carmelcomerc @ #NOTICIA Avui hem fet liurament de 6
cafeteres pels pisos d'acollida per a pacients amb cancer de la
Fundacié Josep Carreras @imparablescontralaleucemia

{3 La Fundaci6 disposa de 6 pisos aprop dels principals hospitals
de Barcelona, on els pacients i les seves families que han de venir
2 la ciutat a er tractament medic poden allotjar-se gratuitament.

82 En aquests moments s'esta fent una remodelacié dels pisos i
des de @carmelcomerc hem volgut aportar el nostre granet de
sorra amb aquesta petita aportacio.

& El comerc del Carmel no s'entén sense el seu ADN solidari.
Gracies també a @modrego hogar per col-laborar amb la
inciativa.

#imparablescontralaleucemia

#Comerciantsimparables

#Comerciantesimparables

#entcomercfembarri

#Elcarameldelcarmel

Ver estadisticas

oQv n

@ E&@ Les gusta a mateos296 y 68 personas més

Valoracié de la campanya comunicativa:

La comunicacié per whatsapp i correu electronic és el mitja mes efica¢ per a dur a terme la

campanya d’ informacié a els nostres associats. A més a través de les nostres xarxes socials,
web, revista expliquem el funcionament de I'accié donem visibilitat a aquesta iniciativa a les
veines del barri.



https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf
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Nom: Col-laboraci6 banc d'aliments

Ambit d'actuacié El model alimentari

prioritaria:
L’acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzaci6 de B+S
[J Repte d’aigua de B+S
(] Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicaci6:

Epoca prevista d'implementacié:

Comunicacié i difusié de les accions:
A quin public ens dirigim:

Ciutadania

[JAgremiats i agremiades  [JAltres (especifica quins):
(CJEntitats del sector & & (especifica quins)

[JComunitat educativa

X Associats i associades

A través de quins canals comunicarem 'acci6?

[ Cartelleria (cartells i/o

. 2 L] Plataforma Decidim a
informacié en paper)

Xarxes Socials

(Twitter,Instagram, Tik-tok, Web traves de B+S
Facebook...) € Altres (especifica quins):
Revista o butlleti Whatsapp i/0 Video

Telegram
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Ampliaci6 a memoria:

Dades de l'accio:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
numero de associats participants 112 112
Diners recaudats 1000€
Valoracié:

Aquesta campanya sempre té molt bon acolliment per part del
public a qui va dirigida pel valor afegit que comporta aquesta accié
de retorn social.

La resposta positiva dels associats i I'excel-lent acolliment dels

Punts forts o destinataris.

facilitats:

o No hi ha cap dificultat
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accio:

)

Carmel

Valoraci6 de la campanya comunicativa:

La comunicacié per whatsapp i correu electronic és el mitja mes efica¢ per a dur a terme la
campanya d’ informacid a els nostres associats. A més a través de les nostres xarxes socials,
web, revista i video explicant el funcionament del banc d'aliments donem visibilitat a
aquesta iniciativa a les veines del barri.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

