Gremi de
Pastisseria

AAAAAAA

PLANIFICACIO I SEGUIMENT DE LES ACCIONS
PER LA SOSTENIBILITAT DE
GREMI DE PASTISSERIA DE BARCELONA

1. Dades de I'organitzacio

Rao social: GREMI DE PASTISSERIA DE BARCELONA

Sector d’activitat: Empresa i organitzacions empresarials

https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/gremi-de-
pastisseria-de-barcelona

Enlla¢ al Mapa B+S

Numero de persones
5-10

treballadores

Numero de persones

. . >100
associades o agremiades

2. Dades del Pla de Sostenibilitat

Periode de vigéncia: 2024
Persona de contacte Carme Godia
Com s’ha elaborat? Aprovacio junta

En cas de seleccionar procés participatiu, expliqueu
breument com s’ha portat a terme:

Feu clic aqui per escriure text.


https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/gremi-de-pastisseria-de-barcelona
https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/gremi-de-pastisseria-de-barcelona

3.  Accions per la sostenibilitat
Nom: EDUCACIO I CONSCIENCIACIO EN SOSTENIBILITAT (KIT D’AMBIENTALITZACIO)

Ambit d’actuacié . T
L'emergencia climatica

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [J Repte de descarbonitzaci6 de B+S
[] Repte d’aigua de B+S
[J Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio: Difusié i foment del kit d’ambientalitzacié de Barcelona+Sostenible als

espais de treball, tant a establiments comercials com a oficines, amb
missatges breus i directes que incentiven les bones practiques, tant a les
persones que hi treballen com als clients.

Potenciar la participacio del nostre agremiat en I'ampli ventall de tallers i
formacions que ofereix Barcelona+Sostenible, per adquirir coneixements
i accions que refermin el seu compromis amb la sostenibilitat.

Epoca prevista d'implementacié: = Durant tot el 2024

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania X Agremiats i agremiades

) ) ) [Altres (especifica quins):
[IEntitats del sector [JComunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Xarxes Socials Cartelleria (cartells i/o Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacid en paper) través de B+S
Facebook...) ] Web (1 Altres (especifica quins):

Revista o butlleti Whatsapp i/o Telegram




Ampliaci6 a memoria:

Dades de I'accio:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Quantitat de kits 90% 100%
Valoracio:

Adquisicié dels adhesius dels kits, i distribucié entre els agremiats
adherits a I'accié.

Comunicacid a través dels canals de comunicacié de les formacions i
tallers programats per Barcelona + Sostenible.

Els kits facilitats per Barcelona + Sostenible.
Punts forts o

facilitats: Campanya comunicativa a través del butlleti en linia que el Gremi
publica setmanalment.

o Ens costa implicar els associats.
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accié:

Valoracié de la campanya comunicativa:

Mesures centrades en la pagina web, i per la plataforma d’enviament d’emails d’informacid
setmanal pels nostres agremiats, que permet comptabilitzar el nombre de visites, aixi com el
temps i les seccions més visitades. En el cas de les xarxes socials, cadascuna fa recomptes a
partir de les seves propies estadistiques. Com associacio treballem per donar la informacié
necessaria els afiliats de I'entitat i que sigui beneficids per al desenvolupament de la seva
activitat quotidiana.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: MALBARATAMENT ALIMENTARI

Ambit d'actuacio El model alimentari

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[] Repte d’aigua de B+S
[] Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicaci6: Prevenir i reduir el desaprofitament alimentari, per evitar els excedents i

gue es converteixin en residus.

Promoure el consum de productes de temporada.

Acords o convenis per a donar els excedents a entitats d’iniciativa social i
altres organitzacions sense anim de lucre o bancs d’aliments.

Formar i sensibilitzar a les persones, siguin subjectes a una relacié
laboral o no, perqué actuin de manera activa en la prevencié i reduccié
del desaprofitament alimentari.

Gestionar la venda o donacié dels productes no consumits amb
aplicacions especialitzades.

Epoca prevista d'implementacié: = Durant totel 2024

Comunicacio i difusioé de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania XIAgremiats i agremiades

_ ) ) [Altres (especifica quins):
[Entitats del sector [IComunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Xarxes Socials LI Cartelleria (cartells i/o Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacid en paper) través de B+S
Facebook...) ] Web (1 Altres (especifica quins):

Revista o butlleti Whatsapp i/o Telegram  Feu clic aqui per escriure text.



Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:

Nombre D’entitats benefiques o

0
organitzacions col-laboradores 4 100%

Valoracio: Els nostres comergos sén conscients de I’aprofitament dels excedents

del producte diari. La produccio es diaria, segons la necessitat del
comerg. Principalment opten per la donacid a les entitats del barri, per
la venda low-cost d’ultima hora o la gestié dels productes no venuts a
través d’aplicacions especialitzades.

En ser una fabricacié diaria, s’ajusta la produccié a les necessitats de la

Punts forts o . . . )
venda, reduint considerablement el malbaratament alimentari.

facilitats:

o Que us ha dificultat portar a terme I'accié?
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accioé:

Valoracié de la campanya comunicativa:

Mesures centrades en la pagina web, i per la plataforma d’enviament d’emails d’informacié
setmanal pels nostres agremiats, que permet comptabilitzar el nombre de visites, aixi com el
temps i les seccions més visitades. En el cas de les xarxes socials, cadascuna fa recomptes a
partir de les seves propies estadistiques. Com associacié treballem per donar la informacié
necessaria els afiliats de I’entitat i que sigui beneficids per al desenvolupament de la seva
activitat quotidiana.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: COMPROMES AMB L’ESTALVI ENERGETIC

Ambit d’actuacié .
El model energetic

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [J Repte de descarbonitzaci6 de B+S

[] Repte d’aigua de B+S

[] Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio: Adaptar mesures d’estalvi. Instal-lacié d’elements de reduccié del

consum com temporitzadors, llums LED, sensors de moviment...
Contractacié amb companyies energetiques verdes certificades.
Formar i sensibilitzar a I'equip sobre com fer Us de les instal-lacions de
forma eficient.

Mantenir els equips de fred en un bon estat de manteniment.
Electrodomestics amb classificacio energetica de classe A o B.
Instal-lar equips de mesura de consums electrics.

Mantenir els compressors en un bon estat de manteniment i en un espai
ben ventilat.

Epoca prevista d'implementacié: =~ Durant totel 2024

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania XIAgremiats i agremiades

_ ) ) [Altres (especifica quins):
[Entitats del sector [IComunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Plataforma Decidim a

i ] lleri lls i
[] Xarxes Socials : Carte eria (cartells i/o través de B+S
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacio en paper) _ ]
Facebook...) 0] Web Altres (especifica quins):

Revista o butllet{ Whatsapp i/o Telegram Kits d’ambientalitzacid




Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:

Nombre de mesures d’eficiencia energetica

0, 0
instal-lats 70% 100%

Valoracio: Es preveu una reduccié en el cost d’energia, gracies a la instal-lacié dels

elements de reduccio.

La reduccio de costos que comporta.
Punts forts o

facilitats:

o Suposa una inversié economica inicial.
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accioé:

Valoracié de la campanya comunicativa:

Mesures centrades en la pagina web, i per la plataforma d’enviament d’emails d’informacio
setmanal pels nostres agremiats, que permet comptabilitzar el nombre de visites, aixi com el
temps i les seccions més visitades. En el cas de les xarxes socials, cadascuna fa recomptes a
partir de les seves propies estadistiques. Com associacié treballem per donar la informacio
necessaria els afiliats de I'entitat i que sigui beneficids per al desenvolupament de la seva
activitat quotidiana.



https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: ESTALVI D’AIGUA FEM-NE UN BON US

Ambit d’actuacié ., .
La gestio de l'aigua

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [J Repte de descarbonitzaci6 de B+S
Repte d’aigua de B+S
[] Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio: Incorporar limitadors de cabal a les aixetes.

Tancaments automatic o sensors de preséncia.
Incorporar dispositius d’interrupcid de descarrega (pitjada curta o llarga)
amb instruccions visibles a la cisterna.

Fomentar la consciéncia i educacié sobre I'estalvi d’aigua al lloc de
treball és fonamental, és important cultivar una cultura de treball on es
doni importancia a la sostenibilitat, donar pautes clares sobre com
podem contribuir a I'estalvi a 'empresa.

Tenir en compte quins equips i processos obsolets poden ser ineficients,
i convé actualitzar o substituir equips antics per optimitzar-los.

Epoca prevista d'implementacié: =~ Durant totel 2024

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania XIAgremiats i agremiades

_ ) ) [Altres (especifica quins):
[Entitats del sector [IComunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Xarxes Socials Cartelleria (cartells i/o Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacid en paper) través de B+S
Facebook...) ] Web (1 Altres (especifica quins):




Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Nombre de mecanismes d’estalvi instal-lats | 70% 100%
Valoracio:

Es preveu la reduccié de m3 d’aigua, per la instal-lacié d’elements de
reduccid en el cabal de I'aigua.

Reduccid de costos a llarg termini.
Punts forts o

facilitats:

- Cap.
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accid:

! B

Valoracié de la campanya comunicativa:

Mesures centrades en la pagina web, i per la plataforma d’enviament d’emails d’informacio
setmanal pels nostres agremiats, que permet comptabilitzar el nombre de visites, aixi com el
temps i les seccions més visitades. En el cas de les xarxes socials, cadascuna fa recomptes a
partir de les seves propies estadistiques. Com associacié treballem per donar la informacid
necessaria els afiliats de I'entitat i que sigui beneficids per al desenvolupament de la seva
activitat quotidiana.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: EMBOLCALLS-ENVASOS-SAFATES MES SOSTENIBLES

Ambit d’actuacié L
. El model de produccié i consum
prioritaria:

L'acci6 esta relacionada amb: [J Repte de descarbonitzaci6 de B+S
[] Repte d’aigua de B+S

[] Compromis Barcelona Plastic Zero

Explicaci6: Utilitzar embalatges de material reciclat (rPET, cartd o paper reciclat),
sostenibles i respectuosos amb el medi ambient.
Apostar per embalatges fets amb material reutilitzable, amb
certificacions sostenibles o de facil reciclatge. Evitar I'4s de materials no
reutilitzables com els plastics film, el carté impermeabilitzat, el porexpan
o safates en material PET o caixes de PVC.
Evitar I'Gs de bioplastic, excepte que es tracti de bosses que després
poden ser reutilitzades per llencar els residus organics, en aquest cas,
informar a la clientela sobre la seva reutilitzacio.

Epoca prevista d'implementacié: =~ Durant totel 2024

Comunicacio i difusioé de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania XIAgremiats i agremiades

_ ) ) [Altres (especifica quins):
[Entitats del sector [IComunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Xarxes Socials LI Cartelleria (cartells i/o Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacid en paper) través de B+S
Facebook...) ] Web (1 Altres (especifica quins):




Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Proveidors sostenibles 70% 100%
Valoracio:

Cal transmetre la informacié necessaria per preservar el medi ambient,
utilitzant menys envasos i fomentant els embolcalls compostables i
biodegradables.

La comunicacid.
Punts forts o

facilitats:

Generalment aquest envasos suposen un sobrecost per I'empresa.
Principals
dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accio:

Valoracié de la campanya comunicativa:

Mesures centrades en la pagina web, i per la plataforma d’enviament d’emails d’informacid
setmanal pels nostres agremiats, que permet comptabilitzar el nombre de visites, aixi com el
temps i les seccions més visitades. En el cas de les xarxes socials, cadascuna fa recomptes a
partir de les seves propies estadistiques. Com associacié treballem per donar la informacid
necessaria els afiliats de I'entitat i que sigui beneficids per al desenvolupament de la seva
activitat quotidiana.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

