CARNISSERS
XARCUTERS I AVIRAM
GREMI DE BARCELONA | COMARQUES

PLANIFICACIO I SEGUIMENT DE LES
ACCIONS PER LA SOSTENIBILITAT DE
GREMI CARNISSERS BARCELONA

1. Dades de I'organitzacio

Gremi d’Empresaris Carnissers i Xarcuters de Barcelona i

Rao social: .
Provincia

Sector d’activitat: Empresa i organitzacions empresarials

Enlla¢ al Mapa B+S . . . 7
carnissers-i-xarcuters-de-barcelona-i-provincia

Nudmero de persones
1-5

treballadores

Numero de persones

. . >100
associades o agremiades

2. Dades del Pla de Sostenibilitat

. C . 2024
Periode de vigéncia:
Persona de contacte Elena Carrasco
Com s’ha elaborat? Elaboracio técnica

En cas de seleccionar procés participatiu, expliqueu
breument com s’ha portat a terme:

https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/gremi-dempresaris-



3.  Accions per la sostenibilitat

Nom: Fomentem la reduccié de plastics i envasos d’un sol Us als nostres establiments.

Ambit d’actuacié

El model de produccié i consum

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[J Repte d’aigua de B+S
Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio: Als nostres establiments agremiats , promovem la reduccié de

plastics i envasos d’un sol Us facilitant que els clients puguin
portar els seus propis envasos reutilitzables.

A més, les empreses duen a terme una accié pedagogica amb els
clients, sensibilitzant-los sobre la importancia de reduir residus i
exposant cartells que conviden a portar els seus envasos. Aquesta
practica no només minimitza els residus, sin6 que reforca el
compromis del sector amb el medi ambient i el consum
responsable.

Quan I’is d’envasos reutilitzables no sigui possible, apostem per
envasos biodegradables elaborats amb materials procedents de
fonts renovables, que, un cop finalitzat el seu cicle de vida, es
biodegradin sense generar residus contaminants. Aquest canvi
contribueix directament a la reducci6 de la contaminacio, la
preservacio de la biodiversitat 1 la disminuci6 de I’efecte
hivernacle.

L’adopci6 d’aquestes mesures també¢ reforga la imatge de qualitat
i compromis dels nostres establiments, atorgant més prestigi i
confianca als productes que oferim als consumidors.

Informaci6 i sensibilitzacio

El Gremi facilita informaci6 i material grafic a les empreses
agremiades a través dels canals interns de comunicacié (correu
electronic i WhatsApp), aixi com mitjancant articles a la revista
Tall i al blog del nostre web, que es difonen també a les xarxes
socials.

Els consumidors cada vegada valoren més que se’ls ofereixin
opcions d’embalatge respectuoses amb el medi ambient, 1 des del



Gremi treballem per impulsar aquest canvi de mentalitat i habits
de consum.

Epoca prevista d'implementacié:

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

Ciutadania X Agremiats i agremiades

) ) ) LAltres (especifica quins):
[IEntitats del sector [JComunitat educativa
[1Associats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem 'acci6?

\XI Lartelleria (cartells i/o .
i . . Plataforma Decidim a
Xarxes Socials informacio en paper)

(Twitter,Instagram, Tik-tok, través de B+S
Facebook...) Web

L1 Altres (especifica quins):
Revista o butlleti Whatsapp i/o

Telegram



Ampliaci6 a memoria:
Dades de I'accié:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:

Els 150 establiments agremiats ens

informen que pengen el el cartell per 150 cartells enviats 150 cartells

fomentar 'us d’envasos reutilittzables exposats
Més de 50 Establiments no ofereixen
envasos d'un sol us de plastic, en el cas que = 57 ens informen Reducci6 de més
la clientela no porti el seu, que ses 'habitual = que no fan servir de 100.000
i com es ecessari envas, les empreses han envasos d’un solus  envasos d’'un sol

Xﬁlcﬁf"’lfé?:altres envabds IRFEl AR D fbFa™ e plastien Molts Pocs §fs deephisite

de coco . bambii etc Portan el seu envas reutilitzable, tot i que desde el comerg continuem
insitint

Poder enviar per el cartell imprés i quan un establimnet ens demanade

Punts forts o . .
nou li enviem el pdf

facilitats:

o Costa que la clientela porti els envasos reutilitzables.
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accio:

PORTA LA TEVA

CARMANYOLA
PER FER LA COMPRA

REDUIM EMBOLCALLS
I ENVASOS D'UN SOL US!

0= pezerg Pese @y GEEN

Valoracié de la campanya comunicativa:

S’han fet publicacions a xarxes socials i a traves dels mitjans de comunicacié interna
i externa del Gremi, tant dirigides a les empreses com a la ciutadania , més
informacié al web
PORTA'M PER FER LA COMPRA! SOM SOSTENIBLES !! - Gremi Carnissers de
Barcelona



https://www.gremicarnissers.com/portam-per-fer-la-compra-som-sostenibles/
https://www.gremicarnissers.com/portam-per-fer-la-compra-som-sostenibles/
https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: Donar oportunitats de formacié i d’insercié laboral a persones en situacié d’atur

Ambit d'actuacié El model cultural i educatiu

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[J Repte d’aigua de B+S
1 Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio:

El Gremi col-labora amb diferents entitats per donar oportunitats de
formacio i futura insercid laboral en els establiments.

Als enllagos podeu veure algunes de les accions

https://www.gremicarnissers.com/tagradaria-acollir-alumnes-en-

practiques/

https://www.gremicarnissers.com/fpo-dual-per-a-carnisseria/

Epoca prevista d'implementacié:

Comunicacié i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

Ciutadania XIAgremiats i agremiades
Entitats del sector [JComunitat educativa
[JAssociats i associades LICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem I'acci6?

Cartelleria (cartells i/o

X i . .
Xarxes Socials informacié en paper)

(Twitter,Instagram, Tik-tok,
Facebook...) Web

Revista o butlleti Whatsapp i/o
Telegram

LAltres (especifica quins):

[ Plataforma Decidim a
través de B+S

U Altres (especifica quins):



https://www.gremicarnissers.com/tagradaria-acollir-alumnes-en-practiques/
https://www.gremicarnissers.com/tagradaria-acollir-alumnes-en-practiques/
https://www.gremicarnissers.com/fpo-dual-per-a-carnisseria/

Ampliaci6 a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
40 persones
S’han impartit 3 cursos un de Creu Roja i 2 inscrites han fetles | 18 persones han
Ben Activa dirigit a persones en risc practiques en estat contractades
d’exclusio empreses
agremiades
Valoracié:

Punts forts o
facilitats:

Principals
dificultats:

La valoracio es positiva , tant per les persones que busquen noves
oportunitast de formacid i laborals, com per les empreses que poden
cobrir les necessitats de contractacié

La implicacio de les entitats i empreses interessades en acollir alumnes
També cal destacar que la carn utilitzada durant el curs, s’entrega a
menjadors socials

Pocs alumnes i alguns d’ells/elles amb poca actitud ni ganes de
treballar, prefereixen continuar cobrant subsidis...
També caldrien més espai on pder oferir la formacio

Fotografies per evidenciar I'accid:

Valoracié de la campanya comunicativa:

La valoracio es positiva, doncs el percentatge d’insercié a esta elevat , també esl quilos de
carn entregats a menjadors socials



https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: Promocionar la venda de producte de proximitat, de ramaderia extensiva i
I’elaboraciod propia

Ambit d’actuacio El model alimentari

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[J Repte d’aigua de B+S
1 Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacié:

Promocionar la venda de producte de proximitat, de ramaderia
extensiva i I'elaboracio propia

Epoca prevista d'implementacié:

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

Ciutadania X Agremiats i agremiades

i ) ) LAltres (especifica quins):
[Entitats del sector [JComunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

_ Cartelleria (cartells i/o .
Xarxes Socials informacié en paper) L] Plataforma Decidim a

(Twitter,Instagram, Tik-tok, través de B+S
Facebook...) Web

Revista o butllet Whatsapp i/o

U Altres (especifica quins):

Telegram



Ampliaci6 a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Més del 70 % dels establiments agremiats
procuren que els seus productes siguin de 50 Més de 90
proximitat _
Tots els establiments fem elaboracié propia 100 100
Valoracio: Aquesta activitat neix de les propies empreses que son conscients de la

importancia de la proximitat i sostenibilitat. Optar per un consum de
proximitat, suposa consumir productes i serveis fets en el nostre
entorn territorial més proper. D’aquesta manera s’ajuda a reforcar
I’economia local i a reduir la despesa energeética que produeix el
transport de productes d’un continent a un altre

també cal destacar que en el sector s’han fet inversions importanst per
poder fer elaboracions pr pies al mateix establiment

La implicacié de les emrpeses que mostren sensibilitat i fomenten el

Punts forts o producte de proximitat i fan elaboracions propies

facilitats:
Principal El preu pot ser més elevat , ja que els nostres ramaders tenen

rinci . . . .

rincipais normatives que complir que no succeiex amb algns paisos importadors
dificultats:

, aix0 fa que no puguem competir amb preu

Fotografies per evidenciar I'accid:

Valoracié de la campanya comunicativa:


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Correcte, son les propies carnisseries les que fan difusié del seu producte




