sant mar ti 5y

eix comercial

PLANIFICACIO I SEGUIMENT DE LES
ACCIONS PER LA SOSTENIBILITAT DE

1. Dades de I'organitzacio

Raé social: Associacié de Comerciants del C/ Cantabria — Pont del Treball

Sector d’activitat: Empresa i organitzacions empresarials

https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/sant-marti-eix-

Enlla¢ al Mapa B+S

comercial
Numero de persones 15
treballadores
Numero de persones 5100

associades o agremiades

2. Dades del Pla de Sostenibilitat

Periode de vigéncia: 2024
Persona de contacte Antoni Amat Oller
Com s’ha elaborat? Aprovacio junta

En cas de seleccionar procés participatiu, expliqueu
breument com s’ha portat a terme:

Feu clic aqui per escriure text.


https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/sant-marti-eix-comercial
https://www.bcnsostenible.cat/web/punt/sant-marti-eix-comercial

3.  Accions per la sostenibilitat
Nom: BOSSES DE ROBA

Ambit d’actuacié L
El model de produccié i consum

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[] Repte d’aigua de B+S
[J Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio: S'han confeccionat bosses reutilitzables de tela, que I'Eix repartira entre

tots els comergos associats.

Els comercos lliuraran la bossa als clients, informant de la importancia
en la utilitzacié de materials reutilitzables i la reduccié en la generacié de
plastics d’un sol Us. L'objectiu és promoure habits més sostenibles entre
els clients més habituals.

Epoca prevista d'implementacié: = Primavera - Durant tot I'any

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania [JAgremiats i agremiades

) ) ) [Altres (especifica quins):
[IEntitats del sector [JComunitat educativa
Xl Associats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

[ Xarxes Socials Cartelleria (cartells i/o [ Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacid en paper) través de B+S
Facebook...) ] Web (1 Altres (especifica quins):

[] Revista o butlleti Whatsapp i/o Telegram




Ampliacié a memoria:

Dades de I'accio:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Nombre de bosses 1.500 ut. 500 ut.
Valoracio:

Repartir bosses de roba.

Donar a conéixer més a I'Eix Comercial i les botigues. (Comer¢ de
Punts forts o

- barri).
facilitats: )

o Bona acollida dels establiments de roba, sabateries...
Principals ) o o
dificultats: No tant als establiments com assessories, immobiliaries...

Fotografies per evidenciar I'accid:

Sant Marti
EIX comercial

fent Bari fom Qitat

Valoracié de la campanya comunicativa:

La campanya comunicativa ha estat satisfactoria.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: TARGETA VIBA

Ambit d’actuacié L
El model de produccié i consum

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [J Repte de descarbonitzaci6 de B+S
[] Repte d’aigua de B+S
[ Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicaci6: Viba és la targeta de fidelitzacié del comerg del barri amb la que els

associats podran fidelitzar els seus clients. Els clients podran gaudir
d'avantatges i promocions exclusives a totes les botigues de Sant Marti
adherides al programa.

Aquesta targeta és gratuita i premia la confianca en el comerg de
proximitat amb una bonificacié minima de I'1% en I'import de les

compres, més un percentatge addicional que ofereix cada comerg. Totes

aquestes bonificacions s'acumulen en forma de saldo/punts que els
clients poden canviar per descomptes o altres avantatges, en les
seglients compres.

Epoca prevista d'implementacié: =~ Durant tot'any

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania [JAgremiats i agremiades

) ) ) [Altres (especifica quins):
[IEntitats del sector [JComunitat educativa
Xl Associats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

[] Xarxes Socials Cartelleria (cartells i/o [] Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacié en paper) través de B+S
Facebook...) Web (I Altres (especifica quins):




Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Nombre de targetes 2.000 ut. 800 ut.
Valoracio:

Donar a conéixer la targeta.

Promocié del comerg local i de proximitat. Augment en la fidelitzacio

Punts forts o dels compradors a les botigues i comerg del barri.

facilitats:

o Confeccio de les targetes.
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accioé:

Compra al barri,
viu Barcelona

La targeta de fidelitzacié
dil\s comergos de barri

La targeta dels comergos del barri

Escaneja aquest codi
registra't a Viba
Barcelona

www.viba.barcelona
Valoracié de la campanya comunicativa:

Campanya de difusié i cartelleria. S’"han proporcionats els cartells plastificats, les targetes i
formularis als comergos que participen. La campanya ha estat satisfactoria.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: PROMOURE L'US D’ENVASOS RETORNABLES

Ambit d’actuacié L
El model de produccié i consum

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[] Repte d’aigua de B+S
Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio: Promoure I'Gs d’envasos retornables i aixi evitar els envasos d’un sol Us.

A través d’accions com fer un descompte a qui porti el seu propi envas.

Substitucio d’envasos de plastic per biodegradables.

Epoca prevista d'implementacié: = Durant tot I'any

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

X Ciutadania [1Agremiats i agremiades

) ) ) [Altres (especifica quins):
[Entitats del sector [JComunitat educativa
Xl Associats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

Xarxes Socials LI Cartelleria (cartells i/o [ Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacid en paper) través de B+S
Facebook...) ] Web (1 Altres (especifica quins):

[ Revista o butlleti (] Whatsapp i/o Telegram




Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:
Nombre de clients mensuals 30 clients 3 clients
Valoracio:

Fomentar I'Gs d’envasos retornables i biodegradables.

Sensibilitzar els clients i les clientes.
Punts forts o

facilitats:

Principal Que els compradors i les compradores es recordin de portar els
rncipa’s envasos retornables.

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accioé:

Valoracié de la campanya comunicativa:

La campanya cada cop esta sent més satisfactoria.


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Nom: Escriu el nom de I’Acci6 4

Ambit d’actuacié . L
Seleccioneu un ambit.

prioritaria:
L'acci6 esta relacionada amb: [ Repte de descarbonitzacié de B+S
[] Repte d’aigua de B+S
[ Compromis Barcelona Plastic Zero
Explicacio:

Epoca prevista d'implementacio:

Comunicacio i difusié de les accions:

A quin public ens dirigim:

[JCiutadania [1Agremiats i agremiades

) ) ) [Altres (especifica quins):
[Entitats del sector [JComunitat educativa
[JAssociats i associades [ICol-legiats i col-legiades

A través de quins canals comunicarem l'acci6?

[] Xarxes Socials LI Cartelleria (cartells i/o [ Plataforma Decidim a
(Twitter,Instagram, Tik-tok, informacid en paper) través de B+S
Facebook...) ] Web (1 Altres (especifica quins):

[ Revista o butlleti (] Whatsapp i/o Telegram




Ampliacié a memoria:

Parametre de mesura @ Valor inicial Valor assolit:

Valoracié: Expliqueu breument que s’ha portat a terme. Heu fet tot el que us

havieu proposat?

Que us ha facilitat I'execucié de I'accié?
Punts forts o

facilitats:

o Que us ha dificultat portar a terme 'accié?
Principals

dificultats:

Fotografies per evidenciar I'accié:

Valoracié de la campanya comunicativa:

Expliqueu breument com ha anat la campanya comunicativa. Ha sigut satisfactoria, agil,
eficient, o us heu trobat amb diferents dificultats, entrebancs, etc.?


https://www.barcelona.cat/barcelonasostenible/sites/default/files/2024-05/Annex_Parametres_accions.pdf

Taula resum indicadors:

(Aquesta taula no I'heu d’omplir, és d’emplenat automatic que la podreu veure omplerta
quan tingueu el document en PDF)

Accié Mesura Valor

Nombre de bosses 500 ut.
BOSSES DE ROBA

Nombre de targetes 800 ut.
TARGETA VIBA

, Nombre de clients mensuals 3 clients
PROMOURE L’US D’ENVASOS

RETORNABLES



