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Fira Barcelona
Fira de Barcelona. 125 anys com a motor economic i de transformacio de la ciutat
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1. RAONS | OPORTUNITATS DEL PROJECTE DE FIRA DE BARCELONA W~

Fira Barcelona

Una estrategia pel reequilibri social de la ciutat i la metropolis.

Un projecte de la ciutat per la Fira, un projecte de la Fira per la ciutat

= Consolidar un projecte estrategic de Barcelona que persegueix generar noves oportunitats de
desenvolupament per la ciutat i per Fira de Barcelona

= Ha de sumariintegrar multiples actors de l'activitat economica, social i cultural de la ciutat i la
metropolis

= Ha de ser generador de nova oferta de treball, dinamitza 'activitat economica i social, i aposta per la
innovacio, la creativitat i 'lemprenedoria

= Ha de donar resposta a una activitat firal en creixement amb pavellons renovats, flexibles, digitals i
sostenibles

= Vol recuperar espais per usos socials i pel conjunt de la ciutadania
= Vol repensar espais i esdeveniments efimers per traspuar cap a activitats més permanents

= Vol donar resposta a un conjunt de reptes i apostes ciutadanes i firals en un espai que traspassa el
recinte estrictament firal per obrir-se als barris i a la muntanya



e

2. QUE ES FIRA DE BARCELONA A MONTJUIC AVUI?
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Fira Barcelona

Superficie

Parcel-la

Exposicid Espais lliures

mZ

208.000

153.000 bruts 96.000

v' 9 pavellons firals

v" 1 Palau de Congressos

v' 53 salonsicongressos, 1,2M de visitants i més de 5.000 expositors directes

Alguns dels salons més representatius:

Ambit d’educacio:

Sal6 de 'Ensenyament

Ambit de la emprenedoriai la

ocupacio

Biz Barcelona, 4YFN, Sal6 de I'Ocupacio

Ambit cultural

Manga, Sal6 del Comic, Sonar

Altres ambits

Gastronomic Forum Barcelona, L’Automobile,
Hand Made Festival

Ambit més professional

IHF World Hospital Congress




3. ELS ESPAIS FIRALS DE MONTJUIC Fira\?:r'c,gona

1929

L'exposicio del 29 va ser concebuda per donar a coneixer els avencos tecnologics, projectar la imatge de |a
indUstria catalana a I'exterior i es dedica a 3 vessants : industria, art i esports. El fil conductor era la llum.



3. ELS ESPAIS FIRALS DE MONTJUIC Fira\?:r'c,gona

Dades destacades

Fira de Barcelona: motor economic i social de la ciutat i del pais. Generador d'oportunitats de
creixement i d'innovacio. Suport per a sectors productius, empreses, professionals i emprenedors.



3. ELS ESPAIS FIRALS DE MONTJUIC Fira\Q:r'c,gona

2029

= IR GESCED AN AN

Fira de Barcelona: motor de desenvolupament per la sostenibilitat i la transformacio digital, potenciant la
innovacio, la creativitat, la creacio de start-ups i 'impacte economic i social permanent.



4. COM HA DE SER UN PAVELLO FIRAL? Fira\?:r'c,;ona

Entrada per darrera amb
camions per muntatge i

/ desmuntatge d'estands

Espais diafans amplis
_» sense columnes

Connexions amb altres

> —
pavellons intermedies

\ Instal-lacions i

Entrada per davant de subministraments accessibles

visitants 1 expositors des del subsol, amb galeries de
serveis
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Fira Barcelona
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5. ELS RECINTES FIRALS EN L'AMBIT INTERNACIONAL

Un recinte urba a Paris situat a La Porte de Versailles

VIPARIS (1). PARIS.

Viparis és la g=stora d'espaisde firesi con-
gressos més important d'Europa i una de
les més importants del mén. Lempresa és
propietat de la Chambre d= Commerce et
d'industrie de La région de Paris (50%) i del
grup Unibail-Rodamco-Westfield (50%).

Creada el 2008, Viparis gestiona el 95%
de U'espai disponible a la regid parisenca
i firs al 65% de tot U'espai francks. Opera
9 espais desdeveniments a la regib d'lle-
de-France i rep al voltant de 10 milicns de
visitants cada ary.

La fitca (1) deViparis detalla el recinte firal
més antic de La ciutat i un dels dos espais

prircipals de I'empresa, el Paris Expo Por-
te de Versailles (1), insugurat el 1923 per
acollir la Fira de Paris i en procés de reno-
vacié fins al 2024 amb una irversid de 500
miliors d'euros. La intervercid principal
respon a la construccid del Paris Corwenti-
on Cantre (2), el centre de congressos més
grandEuropa, amb 72.000m? de suparfkie
d'exposicib.

El recinte, amb 228.000m® de supsrfkie
d'exposicid, esth situat al Umit del Paris
intra-murs, molt ben connectat pel trans-
port pdblic de la ciutat, i erwaltat d'una
derasitat hotelera important

DADES GENERALS

Adreca (1): Place de Ls Port= de Versailles,
1, 780158

Any de creacié: 2008
Visitants anuals: 10.000.000 (2017)

Congressos anuals: 100(2017)
Fires anvals 239 (2017)

Transport piblic (1): metroc Porte de \er-
saille; tram: Parte de Versaille

Lego:
LA

siss VIPARIS

Y

DADES RECINTE

Superficie de parcel.la (1): 405.000m*
Superficie d'exposicié (1): 228.000m?
Superficie espais Wivres (1x 212000m*
Places d'aparcament (1): -

W7

Fira Barcelona

ESDEVENIMENTS DESTACATS

Foire de Paris

Vizitarts: 524.004
Expositors: 2.12%

Superficie logada: &1.024m®

SIMA (Agriculturs)

Visitonts: 142455

Expositors: 24%

Superficie logada: 12%.277mt

BATIMAT

Vizitarts: 130426
Expositors: 1.728

Superficie logada: 70.9%9m®

Maizan&0bjet

Wisitonts: 136875

Expositors: I.A45

Superficie logada: 111.064m"

SIAE - AERONAUTIQUE

Vizilonts: ZB2.178

Expositors: 2419

Superficie logada: 125 740m* 12



6. LA COMPETENCIA DELS PAISOS DE DISPOSAR DE RECINTES . Wr
FIRALS MES COMPETITIUS

= El mercat europeu de fires s’estima en 14.000 milions d"€/any, un 37% del mercat mundial.
= El creixement a Europa és constant; del 2007 al 2077 ha crescut un promig del 4,3% anual.
= Lesinversions en recintes europeus del 2010 al 2020 han estat de 5.200 milions d’€.

= Altres ciutats han anunciat ampliacions o construccions de nous recintes.

= Dues grans tendencies del mercat:

v" 12 Una concentracio en poques ciutats del moén per la que les fires importants i grans son
cada cop més grans.

v’ 22 | a celebracié simultania de salons de sectors similars per generar sinergies i estalvis.

= |'efecte COVID ha mostrat en tots els paisos amb expertesa firal, que la fira digital és un
complement perd no substitueix siné reforga la presencia fisica de sectors, clients i expositors

= Barcelona competeix per estar entre els “liders” mundials



/. LAPOSTA DE FIRA DE BARCELONA Wz

Fira Barcelona

Objectius:
= (Generar un projecte que generi noves oportunitats d'ocupacio a la ciutadania

= |ncorporar I'emprenedoria, el suport a les noves empreses i suport al teixit social |
productiu de la ciutat i el pais

= Fer-ne una referencia internacional i ciutadana amb valors socials, ambientals, digitals i
tecnologics

= QObrir-se a la ciutat i crear teixit urba
= Conservar, renovar i rehabilitar els pavellons firals existents

= Preservar i mantenir el valor iconic i patrimonial del conjunt monumental



8. NECESSITATS D'ESPAIS PER LA FIRA DEL FUTUR W

Fira Barcelona

Objectius:

= Uns pavellons firals completament renovats i adaptats a les necessitats de futur
dels expositors i visitants

= Uns espais firals que s’insereixen plenament en un nou model firal inserit i
compatible al model urba de la ciutat

= Uns espais firals sostenibles social, economic i ambiental, i on la tecnologia
expressi la ferma voluntat d'esdevenir una referencia d'innovacio al servei de les
persones

Les necessitats de Fira:

Fira necessita ubicar a Montjuic tres tipologies d’'espais diferents:
= Espais per a exposicio firal
= Espais congressuals

= Espais permanents per emprenedors, innovacio, transferencia de coneixement,
show-room empresarial i industries creatives i culturals
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Fira Barcelona

Les tipologies d’'espais necessaris son les seguents:

1. Espais Firals per Exposicions (Av. Maria Cristina)
= Pavelld Gran: 32.000m? nets
= Pavelld Mitja: 15.000m? nets
= Pavelld Petit: 5.000m? nets

2. Palau de Congressos

= Auditori gran i sales annexes

3. Espais per generar activitats econOmiques permanents en emprenedoria, innovacio, transferencia de
coneixement i industries creatives i culturals, laboratoris, instituts de recerca, show-rooms i divulgacio

cientifica i tecnologica

4. Espais per encabir empreses i iniciatives socials en I'ambit de les Smartcities, industria verda, economia
circular i economia social i solidaria



9. IMPACTE ECONOMIC | SOCIAL

Impacte de Fira de Barcelona en I'economia catalana

Mitjana anual del periode 2015-2019

Impacte total anual en 'economia

catalana: 4.710,5 M€

Milions d’€ %
Impacte directe 2.590,8 55,0%
Impacte indirecte 1.368,6 29,0%
Impacte induit 751,0 15,9%

Valor Afegit Brut (VAB) m
% PIB de Catalunya

W7

Fira Barcelona

Llocs de treball 35.080

Impacte Fiscal (recaptacio

impositiva) . Mitjana 2015-2019

913,6 M€

Font: Estudi d’Impacte economic de Fira de Barcelona 2015-2019. Institut d’Estudis de Barcelona —IEB- de 'UB
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Fira Barcelona

AVUI DEMA

Impacte Economic sobre la produccio Impacte Economic sobre la produccic
4.700M€ a l'any o ® 5.772ME£ a l'any
Generacid d'ocupacio -\", - Generacio d'ocupacio
35.000 Llocs de Treball J-’- \ , I"L ® 42,983 Llocs de Treball
Visitants associats als Salons . FIRA de BARCELONA ! Visitants associats als Salons
PROJECTETRACTOR

2.000.000 visitants anuals & Z2.400.000 visitants anuals

Recaptacio fiscal o~ - Recaptacio fiscal

931ME€ a I'any T ® 1.143IM€a l'any

legacy d'innovacio, coneixement
@ permanent i impuls d'ecosistemes
empresarials

No capitalitzacio del coneixement
generat en els salons

Inversié associada Retorn de la inversié
+1.072M€ +212M€ +7.983M€ Impuls ecosistemes
®  hversio per 'ampliacié de Gran Via i Montjuic ) ® ® ® ® P L .
Impacte Retorn Llocs de empresarials i reforg teixit
Economic Fiscal treball productiu

18



10. L'IMPACTE DE FIRA PER LA CIUTADANIA Wz

Fira Barcelona

El nou projecte firal:

= Ha de generar nous llocs de treball qualificats i permanents

= Ha d'estendre els seus efectes positius al comerc¢ de proximitat, als equipaments i entitats i
institucions properes en els espais firals

= Ha de passar d'activitats efimeres a impactes rellevants i permanents al llarg de I'any
= Ha de ser un exemple de sostenibilitat social, ambiental, digital i tecnologic

= Ha de contribuir a la pacificacié dels accessos a la muntanya, a la reduccio de les emissions de
CO, i a utilitzacio d'energies netes

= Ha de posar en el centre de I'accid a la ciutadania com a protagonista de la intervencio en un
projecte en que la Fira s'obre a |a ciutat i la ciutat a la Fira



11. QUINES OPORTUNITATS OBRE AQUESTA NOVA FORMA W
D'ENTENDRE LA FIRA Fira Barcelona

Quines activitats econdmiques poden esdevenir oportunitats pels barris i la ciutat?

Quines activitats socials poden esdevenir oportunitats pels barris i la ciutat?



